MMACIO@

> Modalidad: ONLINE
> Duracién: 80 horas

> Objetivos:

PROGRAMA FORMATIVO

Técnicas Publicitarias

Codigo: 1099

El objetivo de este curso es analizar el proceso de la comunicacion. Identificar las diferentes

técnicas de comunicacién. Desarrollar en profundidad el concepto de publicidad. Identificar el papel de la

publicidad en la empresa. Analizar el contenido y la metodologia del presupuesto publicitario. Descubrir

como seleccionar una agencia de publicidad. Descubrir el papel de la publicidad en la empresa. Analizar el

contenido y la metodologia del presupuesto publicitario. Identificar como seleccionar una agencia de

publicidad. Desarrollar el concepto de canal de comunicacidn. Diferenciar los distintos medios publicitarios.

Analizar las caracteristicas particulares de cada medio. Identificar las diferentes fuentes de informacién.

Analizar la importancia del manejo de la informacidn en publicidad. Desarrollar la investigacion publicitaria.

Descubrir la estrategia de comunicacién en la empresa, Analizar las diferentes estrategias publicitarias,

creativas y de medios, asi como identificar la metodologia de las presentaciones ante clientes.

> Contenidos:

MODULO 1: Introduccién a la Publicidad

TEMA 1. La Comunicacion Publicitaria: La Publicidad y su Entorno
Introduccion a la Comunicacion

Proceso de la Comunicacidn Publicitaria

Las Técnicas de Comunicacion
Definicidon de Publicidad
Lo que hemos aprendido

Test
Actividades

TEMA 2. La Empresa Anunciante: El Emisor
Necesidad del Area de Publicidad en la Empresa
Funciones del Area de Publicidad de la Empresa
Determinacion del Presupuesto Publicitario

La Seleccidn de la Empresa de Publicidad

Lo que hemos aprendido

Test
Actividades

FORMACION CONTINUA
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TEMA 3. La Agencia Publicitaria: El Emisor Técnico
Funciones del Area de Publicidad. Concepto y Estructura
Organigrama de una Agencia Publicitaria

Clasificacién de las Agencias

El Fundamento Econémico y las Relaciones

Lo que hemos aprendido

Test

Actividades

Supuestos Practicos

MODULO 2: Los Medios de Difusién

TEMA 4. El Canal de la Comunicacién
Concepto y Clasificacién
Caracteristicas |

Caracteristicas Il

Caracteristicas Il

Caracteristicas IV

Lo que hemos aprendido

Test

Actividades

Supuestos Practicos

MODULO 3: La Tarea Publicitaria

TEMA 5. La Informacion y su Proceso
Las Fuentes de Informacion |

Las Fuentes de Informacion Il

La Necesidad de Procesar la Informacién
Lo que hemos aprendido

Test

Actividades

TEMA 6. Estrategias Publicitarias

La Estrategia General de la Comunicacion
La Estrategia Publicitaria

La Estrategia Creativa

La Estrategia de Medios

Presentacién de una Campafia

Lo que hemos aprendido

Test

Actividades

Supuestos Practicos

FORMACION CONTINUA
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